
« Une semaine très inspirante en matière de protection du 
climat et d’adaptation aux changements climatiques. »
Lukas Schmid, responsable Communication de l’unité Protection de l’environnement et de la santé (UGS), Ville de Winterthour

Semaine du climat à Winterthour

Le tour de la ville-éponge a été l’un des événements marquants de la Semaine du climat 2024. 
Photo : Ville de Winterthour (photoworkers.ch, A. Gemperle)
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Exemple
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Projet

Lors de la Semaine du climat, la Ville de Winterthour montre comment la protection du climat est 
planifiée, mise en œuvre et vécue sur son territoire. En collaboration avec des associations et 
organisations locales, l’administration communale met sur pied un programme varié qui présente 
les problèmes et les solutions possibles en matière de protection du climat. Les habitants intéressés 
découvrent ainsi ce que la ville entreprend pour atteindre son objectif climatique et ce que chacun 
peut faire pour contribuer à sa réalisation.

Objectifs

Avec la Semaine du climat, la Ville de Winterthour entend non seulement informer sur son objectif 
climatique de zéro émission nette d’ici à 2040 et sur les mesures nécessaires pour l’atteindre, mais 
également sensibiliser la population et lui montrer comment elle peut agir.

Les autres objectifs sont les suivants :

- �transmettre des connaissances sur des thèmes tels que la diminution du gaspillage alimentaire, 
les changements climatiques, l’adaptation à ce dernier, la mobilité respectueuse du climat, l’énergie, 
le chauffage, la biodiversité, l’économie circulaire (partager, réutiliser et revaloriser) ainsi que les 
comportements de consommation ;

- �dialoguer avec la population locale et lui donner la possibilité de participer ;
- �favoriser les changements de comportement ;
- �renforcer le réseautage des acteurs concernés par ces thématiques à Winterthour.

Contexte

Lors de la votation populaire du 28 novembre 2021, la population de Winterthour s’est clairement 
prononcée en faveur de l’objectif climatique « Zéro émission nette de gaz à effet de serre d’ici à 
2040 ». Or, pour atteindre cet objectif ambitieux, il est indispensable de réduire les émissions de 
CO2 non seulement dans l’approvisionnement énergétique, la mobilité, l’économie locale, l’habitat 
et la construction, mais également dans les habitudes de consommation et de loisirs. 

La Ville de Winterthour ne pourra donc atteindre cet objectif de zéro émission nette en 2040 qu’en 
étroite collaboration avec tous les acteurs concernés. Durant la Semaine du climat, la ville et ses 
partenaires de mise en œuvre informent sur ce qui est entrepris concrètement et sur comment la 
population locale peut contribuer à la réalisation de cet objectif climatique – avec aussi bien de petites 
que de grandes mesures. 
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Mise en œuvre

Chaque Semaine du climat s’articule autour d’un thème principal. En 2024, l’accent a été mis sur 
une alimentation respectueuse du climat, avec par exemple l’action « Climat à la carte », à la 
faveur de laquelle les restaurants de Winterthour proposaient des mets remplissant cette exigence 
climatique. En collaboration avec des services spécialisés et organisations internes ou externes, 
la ville a mis sur pied un programme comprenant près d’une vingtaine de manifestations. Certaines 
étaient organisées par la ville elle-même, d’autres par ses partenaires.

En accord avec le thème principal, il était par exemple possible de suivre un cours de cuisine cli-
matique, qui montrait comment réaliser des plats délicieux à partir de restes et lutter ainsi contre 
le gaspillage alimentaire. Une participation aux frais de quinze francs était demandée pour ce 
cours. Proposé à deux reprises, il a affiché complet en très peu de temps.

Un autre événement très réussi a été l’échange de vêtements organisé au cœur de la vieille ville : 
des habits, chaussures et accessoires propres et en bon état ont pu être échangés sur la Kirch-
platz pendant toute une journée. Cet événement était organisé par l’équipe expérimentée de 
« Kleidertusch Winterthur ». L’offre a remporté un franc succès. 

Le tour de la ville-éponge a également toujours affiché complet. Des collaborateurs de l’Office des 
travaux publics de Winterthour « la ville verte », expliquaient à la population, chemin faisant, com-
ment la fonction d’éponge du sol urbain peut être utilisée pour stocker l’eau de pluie et contribuer 
au rafraîchissement du climat de la ville.

Qu’il s’agisse de l’échange de vêtements, du tour de la ville-éponge, du cours de cuisine clima-
tique, des visites de l’atelier « FabLab », des conférences publiques données à la Haute école 
zurichoise de sciences appliquées, des excursions ville-nature ou des visites d’une centrale de 
chauffage à pellets, le programme offrait un aperçu varié des divers projets locaux de protection 
du climat, ainsi que la possibilité d’en discuter avec des spécialistes. 

Ressources (financières et humaines)

Le budget de la Semaine du climat s’élève à env. 35 000 francs par année. Il couvre les charges 
liées à la promotion de la manifestation et à la communication qui l’accompagne – lesquelles cons-
tituent le plus gros poste de dépenses –, mais non les charges internes de personnel.



4

Il est possible de réduire la durée d’une telle manifestation d’un ou de plusieurs jours 
ou d’intégrer certaines de ses mesures dans une autre manifestation (p. ex. marché 
hebdomadaire). Ce format permet donc d’adapter les manifestations pour le climat aux 
ressources de la commune concernée. Il vaut en outre la peine d’organiser les mani-
festations le week-end, car elles attirent alors un plus large public (en particulier des 
familles). Enfin, les manifestations qui ont le plus de succès sont celles qui font appel à 
la participation active des visiteurs ou leur permettent de se dépenser en plein air.

Conclusions et recommandations

La Semaine du climat a déjà été organisée à quatre reprises. Elle connaît une bonne fréquentation 
et suscite un vif intérêt. De nombreuses offres sont déjà entièrement réservées peu après la publi-
cation du programme.

Une des difficultés reste d’atteindre les personnes qui sont moins sensibles à la question de la 
protection du climat. À cet égard, la Ville de Winterthour a fait appel de manière ciblée à des multi-
plicateurs, tels que des acteurs du monde de la gastronomie, des écoles, des associations ou des 
influenceurs, parvenant ainsi à s’adresser à de nouveaux groupes cibles, qu’elle n’aurait atteint que 
dans une moindre mesure, voire pas du tout, en se contentant de ses propres canaux.

Une durée d’environ dix jours a fait ses preuves pour la Semaine du climat. Cette période limitée 
suffit pour assurer une mise en œuvre efficace des mesures de communication et permet de propo-
ser entre un et trois événements par jour. L'organisation d'une semaine d'action offre également des 
opportunités pour une communication d'accompagnement et un échange efficace avec les médias.

Liens complémentaires / Sources d’inspiration

Liens vers des campagnes de communes et de villes consacrées à la même thématique et pouvant 
servir de sources d’inspiration :

- Semaine du climat à Winterthour  

- Climat à la carte à Winterthour 

- Semaines de la durabilité à Uster

https://stadt.winterthur.ch/klimawoche
https://stadt.winterthur.ch/klima-menu
https://www.uster.ch/umweltaktivitaeten/56641

